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Porque el branding es todo sobre establecer tu voz en el mercado y una oportunidad de lograr un impacto y resaltar sobre
los demas. Es sobre hacer las cosas bien, tanto como si estas comenzando, 0 tu negocio ha existido desde hace afnios,
branding es descubrir tu esencia para asi atraer mas clientes, inversionistas, publico o seguidores. Es sobre construir una
marca que sea duradera, y logre un impacto para asi construir una relacion con tus consumidores. Quizas eres el mejor en
lo que haces. Tt lo sabes, pero sellos lo saben?Branding es tu oportunidad para hacerles saber lo maravilloso que eres. Asi
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El primer paso de The Brand Experience es identificar tu historia. Tu historia es la base de todo lo que importa. Entender tu
historia te guiara en saber de donde vienes y hacia adonde te diriges. Esta hecha de todo 1o que eres y todo o que haces.
Tu historia son las personas, lugares, e ideas a través de la cual tu marca vive. Es el fundamento tu tu marca y la estrategia

para el crecimiento hacia el futuro. Para determinar tu historia, comienza haciendo las siguientes preguntas:

scomo lleg a ser tu marca? qué paso?
Jué te trajo aqui?

Joual es tu proposito? &por qué importa?
scual ha sido su crecimiento?

Una vez hayas determinado tu historia, el proximo paso es escribir la mision y vision que determinaran tu propdsito y un

sentido de direccion hacia adelante para tu compafiia.

deﬂmendo |a MM“’ La Mision define lo que tu organizacion es, por qué existe, y

su razon de ser. Es una declaracion de propdsito central y
enfoque, separando asi lo que es importante de lo que no lo

es, comunicando un sentido de direccion.
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Jicual s tu stonial

wan La vision es una descripcion aspiracional de lo que tu
quisieras alcanzar en el futuro. ES un mapa que sirve como
una herramienta para tomar decisiones. Genera inspiracion

y enfoque en lo que quieres lograr.

area de enfoque

V

Traer inspiracion e innovacion para
todos los atletas del mundo

Microsoft

Nuestra vision es proveer experien-
cias para nuestros clientes y aliados
a través de todas sus interacciones
con Microsoft las cuales valores y
reconozcan y habilitarlos a realizar
su total potencial
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ejemplos de misiones:
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Inspirar y nutrir el espiritu humano -
una persona, una taza y una cuadra

alavez
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Ser la compafiia mas enfocada a
los clientes del mundo, donde la
gente puede encontrar y descubrir
todo lo que quieran comprar online

gjemplos de visiones:

En IKEA, nuestra vision es crear una
mejor vida diaria para la gente.
Nuestra idea de negocio apoya esta
vision ofreciendo un amplio rango
de productos de hogar bien disefa-
dos y funcionales a precios tan
bajos que la mayor cantidad de
gente puede accederlos
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Ser la compafiia que mejor
entiende y satisface los productos,
servicios y necesidad de autoreal-
izacion de las mujeres-globalmente
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Google

Organizar la informacion del mundo
y hacerla universalmente accesible
y util

Maximizar retornos para los accionis-
tas mientras somos conscientes de
nuestras responsabilidades. Ser un
gran sitio para trabajar donde la gente
esta inspirada a ser lo mejor que
puedan ser. Ofrecer al mundo un
portafolio de marcas de bebidas que
anticipen y satisfazgan los deseos y
necesidades de las personas




